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Metodologiczne wyzwania w badaniach systemu partyjnego
dr hab. Teresa Sasinska-Klas, prezes PTNP (UJ)

Wspotczesnie nauki polityczne sa jedna z dyscyplin w obrgbie nauk humanistycznych, ktora
rozwingta si¢ bardzo dynamicznie w ciagu ostatnich kilkudziesigciu lat. I cho¢ uptyngto ponad
trzydziesci lat od momentu ukazania si¢ najbardziej znaczacej publikacji dotyczacej badania systemu
partyjnego napisanej przez Giovanniego Sartoriego (Parties and Party Systems. A Framework for
Analysis, Cambridge 1976, wersja oryginalna w jezyku wloskim ukazala si¢ znacznie wczesniej, gdyz
w 1963r.), to stan obecny dotyczacy rozwoju teorii i metodologii badan systemow partyjnych jest
niezbyt imponujacy. Co zlozylo sig na ten stan rzeczy?

Przede wszystkim, dominuje podejscie metodologiczne o charakterze deskryptywnym.
Przewazaja analizy dotyczace szeroko rozumianego systemu partyjnego, w ktorych uwaga badawcza
koncentruje si¢ na opisie samych partii i uwarunkowan ich dziatalnosci. W nastgpnej kolejnosci
sytuuje si¢ podejscie kwantytatywne, eksponujace iloSciowe parametry systemu partyjnego, dynamike
postrzegana w wymiarze ilosciowej (wzrost/ spadek liczby cztonkow, wzrost/spadek udzialu w
systemie reprezentacji, w procesie sprawowania wladzy, itp.). Bardzo stabo rozwingto si¢ do tej pory
zastosowanie w badaniach nad partiami politycznymi podejscia systemowego. Rosnaca popularnos¢
terminu ,,system partyjny” nie oznacza uzycia podejécia systemowego w analizie. Jakie zatem rysuja
si¢ wyzwania metodologiczne i mozliwo$ci badawcze w tym obszarze studiéw nad polityka?

Zastosowanie podejscia systemowego, ktore nalezy uznaé¢ jako wysoce inspirujace wyzwanie
metodologiczne i poznawcze, oznacza przyjecie zalozenia, ze ,, systemy partyjne sa wyodrgbnionymi
analitycznie dynamicznymi cato$ciami, zdolnymi do zmiany, bgdacej reakcja na przeksztatcenia
zachodzace w ich otoczeniu.” (A. Antoszewski). W podejsciu systemowym przyjmuje sig, ze ksztatt i
rozwoj systemu partyjnego jest analizowany jako efekt oddziatywania otoczenia, w ktorym
funkcjonuje i na ktore oddziatuje. W ujeciu Davida Eastona system partyjny potrzebuje swoistego
zasilania, ktore jest rezultatem oddzialywania otoczenia, zwtaszcza informacyjnego, ale takze poprzez
swoje funkcjonowanie wywoluje zmiany w otoczeniu. [ w tej perspektywie badawczej nalezy
upatrywaé szans 1 mozliwosci prowadzenia poglebionej analizy odnosnie konkretnego badanego
systemu partyjnego.

Srodowiska polityczne — préba konceptualizacji pojecia oraz poréwnanie znaczenia wiezi
nieformalnych w realiach PRL i 111 RP
dr Magdalena Mikolajczyk (UP)

Liderzy polskich partii politycznych wywodzacy si¢ najczesciej z pokolenia 50-latkow swoje
pierwsze doswiadczenia polityczne ksztaltowali w warunkach systemu autorytarnego, hegemonii
jednej partii, sttumionej artykulacji celéw politycznych, cenzury, nierzadko w konspiracji. Procesy tak
przebiegajacej socjalizacji politycznej elit stanowily z pewno$cia czynnik w jakiej§ mierze
determinujacy procesy instytucjonalizacji partii w realiach III RP. Funkcjonowanie wigzi
nieformalnych kojarzonych ze $§rodowiskiem politycznym lub $rodowiskami innych aktywnosci
(intelektualnych, zawodowych, religijnych itp.) staje si¢ z jednej strony przestanka familiaryzmu
(niekoniecznie amoralnego) obecnego tak w faktycznym, jak i postrzeganym procesie ksztaltowania
kadr partyjnych czy politycznego zaplecza przywodcow (do obsesji domniemanego ,,uktadu”
wlacznie). W prezentowanym artykule przedstawi¢ typologig zbiorowosci czy form wigzi kojarzonych
z mozliwoscia ksztaltowania srodowiska politycznego, czy doktadniej — ,,$rodowisk o znaczeniu
politycznym”, egzemplifikujac to przyktadami przesztymi i wspotczesnymi.



Telewizyjna reklama polityczna jako srodek intencjonalnego kreowania obrazu rzeczywistosci
dr hab. Piotr Pawelczyk (UAM)

Referat dokonuje przegladu technik stosowanych w telewizyjnych spotach politycznych w
celu wykreowania poparcia dla sponsorow reklam. Ze wzgledu na specyfike przekazu telewizyjnego,
tworcy reklam skupiaja si¢ na oddzialywaniu na emocje odbiorcow, a nie na kwestiach
merytorycznych. W efekcie, ksztattuje si¢ obraz sceny politycznej jako sfery ptytkich a czasami wregcz
histerycznych relacji pomigdzy gtownymi odtworcami rol. Polityka staje si¢ jednocze$nie sfera
rozrywki, ktora w wydaniu telewizyjnym zdecydowanie przestata intelektualnie angazowa¢ widzow.

Partie polityczne - znieksztatcona komunikacja a debata publiczna
dr hab. Maria Magoska (UJ)

Demokracja w Polsce znajduje si¢ ciagle in statu nascendi. Jednak okres 20 lat przemian
demokratycznych pozwala na dokonanie glgbszej refleksji, ktora pomoze lepiej zrozumie¢ podziaty na
polskiej scenie politycznej. Referat podzielony jest na trzy czegsci. W pierwszej koncentruje si¢ na
uwarunkowaniach historycznych tj. przejsciu od kultury moralistycznej do kultury prawnej, co powala
lepiej zrozumie¢ aksjologizacje¢ wspotczesnych sporéw politycznych. Druga czg$¢ dotyczy
mediatyzacji polityki, a w szczegolnosci roli nowych mediow. Dlaczego Internet nie jest wspotczesna
agora? I wreszcie ostatnia czg$¢ to wieloaspektowa analiza dyskursu politycznego w Polsce.

Samoidentyfikacja polskich partii politycznych: nazwa, logo, strona www i...
dr hab. Janina Fras (UWr)

Pojecie samoidentyfikacji a terminy pokrewne (m.in. tozsamos$¢, autokreacja, SIW).
Samoidentyfikacja z perspektywy jej kreatora(ow). Swoistos¢ samoidentyfikacji partii politycznej
(PP). Prymarne cele samoidentyfikacji PP. Podstawowy zestaw samoidentyfikacyjny wspodiczesnej
PP: nazwa i jej akronim, adres strony www, logo, barwy partyjne; pozostate sktadniki. Dyskursywne
aspekty samoidentyfikacji polskich PP.

Politycy i media: sposoby wplywania przez politykow na zawartos¢ programéw informacyjnych
dr Dorota Piontek (UAM)

Koncepcja politycznej kultury komunikacyjnej zaktada istnienie okreslonych relacji miedzy
politykami i mediami. Kazda ze stron stara si¢ przy tym zrealizowaé wlasne cele. Przyjmuje si¢ dos¢
powszechnie, ze w tych wzajemnych relacjach silniejsza strona sa media (,,czwarta wladza” lub nawet
pierwsza), co jednak nie znajduje w pelni potwierdzenia przy bardziej gruntownej obserwacji. Politycy
moga skutecznie wplywa¢ na agend¢ mediow wykorzystujac swoja znajomos¢ uwarunkowan
dziatania instytucji medialnych i stosujac pewne reguly wpltywu (np. niedostepnosci). Celem
wystapienia bedzie przedstawienie owych uwarunkowan i regul, pokazanie istotny subsydiowania
informacji oraz wskazanie przykladow skutecznego wptywania politykéw na agendg programéw
informacyjnych.

Trudna kohabitacja: lokalni politycy i dziennikarze
dr hab. Andrzej Piasecki (UP)

Media lokalne i reprezentanci lokalnych organow samorzadu terytorialnego ,,skazani’’ sa na
wspotpracg. Jednak ich relacje cechuje ograniczone zaufanie. Zjawisko to moze by¢ korzystne
z punktu widzenia interesow lokalnych spolecznosci, ktore poprzez media sprawuja kontrole nad
politykami. Z drugiej strony glebokie skonfliktowanie lokalnego zycia publicznego deprecjonuje
zarowno politykow jak i dziennikarzy. Poprzez analiz¢ danych z catego kraju zawartych na stronach
internetowych Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy, kwerendg¢ pism lokalnych Matopolski oraz
obserwacje¢ uczestniczaca na przykladzie wybranego srodowiska sprobuje znalez¢ odpowiedz na
pytania sformutowane w kontekscie tytutowego problemu: jak dziennikarze postrzegaja politykow?,
co politycy sadza o dziennikarzach?, czy rdéznice pomigdzy obydwoma Srodowiskami wykluczaja
racjonalng wspotprace?, jakie metody rywalizacji (walki) wybieraja przedstawiciele tych srodowisk?,
w jakim kierunku przebiega ewolucja wzajemnych relacji?

Szukajac odpowiedzi na powyzsze pytania postaram si¢ zarazem wskaza¢ rekomendacje
sprzyjajace normatywnej oraz empirycznej sanacji we wspotpracy lokalnych §rodowisk medialnych
i politycznych.



Ordynacja wyborcza do PE jako instytucjonalna rama kampanii wyborczej
dr Jarostaw Flis (UJ)

Referat jest proba odtworzenia interesoOw poszczegolnych podmiotéw na scenie politycznej w
trakcie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego. Badaniu poddane zostang listy wyborczej
poszczegdlnych partii oraz wyniki gtosowania w rozbiciu na poszczegdlne powiaty. Na tej podstawie
odtworzone beda wzory glosowania w wyborach europejskich. Zostana one pordwnane z
zachowaniami wyborcow w wyborach sejmowych. Zostanie takze podjgta proba odtworzenia, jak
wygladaty strategie poszczeg6élnych partii, jesli idzie o konstruowanie list wyborczych. Porownanie
obu tych czynnikow pozwoli oszacowacd, jakie sg szanse kandydatow spoza okrggu wyborczego, jakie
przewagi daje wczesniejsza widoczno$¢ publiczna oraz jakie znaczenie maja tozsamosci terytorialne.

Srodowisko jako zaplecze partii

wSolidarnosé” jako srodowisko antyliberalne na polskiej scenie politycznej
dr Danuta Karnowska (UKW)

Na poczatku lat 80-tych ,,Solidarno$¢” stanowita naturalne skupisko przedstawicieli opozycji,
ktoérzy niekoniecznie identyfikowali si¢ z postulatami jej czlonkéw. Pod wspdlnym sztandarem
przeprowadzono wybory 4 czerwca 1989 roku, a rozpoczete po nich reformy kierowano przede
wszystkim do spoleczenstwa, czesto traktowanego jako synonim ,,Solidarnosci”. Jednak poczatek lat
90-tych przyniost rozczarowanie spoteczenstwa reformami, a ,,Solidarno$¢” — jako zwiazek
zawodowy przyjela postawe antyliberalna. Wraz z rozwojem liberalizmu i kapitalizmu w Polsce
zwiazkowcy coraz silniej akcentuja swoja antyliberalna postawe. Odwotuja si¢ czesto do wydarzen i
postulatow z sierpnia 1980 r. podkreslajac, ze czuja sig¢ oszukani i wykorzystani przez elity liberalne.

Intelektualne i eksperckie zaplecze partii politycznych w Polsce
mgr Jacek Lewicki (UJ)

Wystapienie bedzie proba zastanowienia si¢ nad staboscia instytucjonalnego zaplecza
eksperckiego partii politycznych w Polsce. Pomimo dwoch dekad od przemian ustrojowych nie
wytworzyly si¢ w naszym kraju profesjonalne zespoty eksperckie stanowiace profesjonalne zaplecze
dla polityki. Chodzi nie tylko o techniczne aspekty wsparcia projektow politycznych ze strony
ekspertow, ale takze o osrodki ideotwodrcze mogace wspiera¢ politykéw w kreowaniu dalekosigznych
wizji i strategii. Wigkszos$¢ think-tankow nawet jezeli stanowi ze wzgledu na sympatie polityczne jego
cztonkow jakis formeg zaplecza dla partii, to nie jest to zaplecze zinstytucjonalizowane, a partie
korzystaja z jego ustug nieregularnie, nie wpisujac tego w szersze zalozenia wlasnej dziatalnosci.
Osobna kwestia pozostaja oddolne inicjatywy pojedynczych dziataczy partyjnych probujacych takie
zaplecze stworzyc.

W Polsce nie wystgpuje¢ takze rozwinigta i regularna kooperacja $wiata polityki, ze $wiatem
nauki oraz r6znymi ekspertami niezaleznych think-thankéw. Nieliczne wyjatki od tej reguly wynikaja
najczesciej z faktu, iz niektdrzy naukowcy probujac swoich sit w polityce probuja taka wspotprace
zainicjowac.

Czy za taki stan rzeczy mozna obwinia¢ ciagle nie okrzepla sceng partyjna? A moze
problemem jest szersza slabo$¢ spoteczenstwa obywatelskiego, ktore stawia zbyt niskie wymagania
politykom? Czy trudnosci we wdrazaniu osiagniec¢ polskich uczelni w gospodarce nie dotycza takze
innych sfer zycia publicznego?

Od relewancji parlamentarnej i gabinetowej do opozycji pozaparlamentarnej — Samoobrona RP
po wyborach parlamentarnych 2007
mgr Mateusz Piskorski (USz)

Samoobrona RP przez wigksza czg$¢ swego istnienia funkcjonowata jako pozaparlamentarna
partia protestu. Uzyskanie przez nig relewancji na poziomie parlamentarnym w 2001 roku oraz
gabinetowym w 2006 roku doprowadzilo do transformacji funkcji, ktora pelita w systemie
partyjnym. Porazka w wyborach parlamentarnych 2007 roku spowodowata, iz ugrupowanie znalazto
si¢ w potozeniu, w ktorym funkcjonowato do 2001 roku. Przej$cie do opozycji pozaparlamentarnej nie
doprowadzito wszakze do radykalizacji jej postulatdéw i proby powrotu do roli klasycznej partii
protestu opartej na zewngtrznej instytucji wspierajacej — zwiazku zawodowym. Ugrupowanie znalazto
sie w sytuacji znacznie trudniejszej niz warunki, w ktorych dziatato w latach 90-tych; pozbawione nie
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tylko finansowania budzetowego, ale takze borykajace si¢ z nieznanymi mu dotad klopotami ze
sciagalnoscia sktadek, zanikiem istniejacych w okresie relewancji parlamentarnej struktur oraz
ostabienia przywodztwa zatozyciela i lidera.

Redefinicja pozycji Samoobrony RP po wyborczej porazce zaowocowala pytaniami o
mozliwo$¢ ponownego wejscia na coraz bardziej zamknigty rynek polityczny przez ugrupowanie,
ktore znalazto si¢ w specyficznej sytuacji partii protestu (antysystemowej w rozumieniu szerokiej
definicji G. Sartoriego), ktéra zostata dopuszczona do przetargdbw gabinetowych na kilkanascie
miesigcy. Niniejszy tekst stanowi probe odpowiedzi na kilka zagadnien, §cisle zwiazanych z teoria
partii protestu funkcjonujacej poza parlamentem. Analiza wypowiedzi kierownictwa partii oraz
dokumentow przyjmowanych przez jej organy statutowe pozwala przesledzi¢ rozwazania nad
wyborem ewentualnej taktyki i strategii w warunkach deprywacji finansowej i pozbawienia dostgpu
do mediow. Przeglad najistotniejszych dokumentéw programowych przyjmowanych przez
ugrupowanie po utracie reprezentacji parlamentarnej stanowi probg odpowiedzi na pytanie o wpltyw
powrotu do opozycji pozaparlamentarnej na aspekt materialny (programowy), rozumiany jako
kryterium umozliwiajace klasyfikacje ugrupowania do poszczegdlnych rodzin ideologicznych partii
politycznych. Konfrontacja enuncjacji programowych z wynikami badan ankietowych
przeprowadzonych na jednym ze zjazdéw ugrupowania umozliwia ilustracj¢ pogladow czlonkow
partii w kluczowych kwestiach.

Autodefinicje asystentow parlamentarnych
mgr Radostaw Marzecki (UP)

Referat stanowi probe zdefiniowania asystentow parlamentarnych (spotecznych
wspotpracownikow) jako $rodowiska politycznego okreslonej grupy politycznej. Kladzie jednak
nacisk na aspekt subiektywny tego problemu — z punktu widzenia samych asystentéw spotecznych.

Wydaje sig, ze istotna cecha $rodowiska politycznego winno by¢ swoiste wsparcie grupy
politycznej, tak w wymiarze zasobow ludzkich, jak i w wymiarze zasobéw symbolicznych (np.
poparcia). Projektujac badanie nalezy postawi¢ kilka waznych pytan: czy i w jaki sposob spoteczni
asystenci parlamentarzystow w Polsce stanowia kadrowe =zasoby sformalizowanych grup
politycznych, ale takze — w jaki sposéb asystenci traktuja swoja dziatalnos¢? Czy w ich opinii idea
spotecznej asystentury u boku parlamentarzysty moze by¢ (oraz czy jest) sposobem naptywu miodych
kadr do polityki? Czy swoja dziatalno$¢ postrzegaja jako mozliwos$¢ poznania mechanizméw polityki
oraz tego, jak funkcjonuja rozmaite instytucje wtadzy? Co — w ich mniemaniu — daje im wspotpraca z
parlamentarzysta? Czy taka dziatalno$¢ de facto moze by¢ Zrodlem nabywania politycznych
umiejetnosci, bedacych w przyszilosci fundamentem wsparcia dla politycznej grupy, z ktora
wspoOtpracuja?

Formy reprezentacji interesow mniejszosci narodowych w Polsce
dr Ewa Ganowicz (UO)

Celem artykulu jest proba odpowiedzenia sobie na pytanie, czy poprzez forme reprezentacji
interesoOw mniejszosci narodowe w Polsce moga stanowi¢ zaplecze dla partii politycznych.
Opowiedzenie na to pytanie jest mozliwe, poprzez analizg takich zagadnien jak : interes, potrzeba
indywidualna, potrzeba spoteczna, ktora staje si¢ wypadkowa potrzeb indywidualnych. Nastepnie
kiedy potrzeba staje sig¢ interesem, wowczas mozliwe jest zdefiniowanie celéw i srodkow, w jaki
sposob grupa je realizuje. Waznym elementem tego zagadnienia, staje si¢ pojgcie tozsamosci
grupowej, wspolnota interesow, ktora prowadzi z kolei do integracji grupy. Ponadto potrzeba taczy ale
1 rozni. Roznice posiadaja rozne kryteria ; majatkowe, statusowe, i etniczne réwniez. Przedmiotem
celow 1 interesOw to dobra. Dobro jest zawsze pozadane. Trudno jest osiagnaé¢ dobro powszechne, tak
wigc przestaje ono by¢ dobrem , a staje si¢ przedmiotem rywalizacji, roznych grup o dostep do tych
dobr. Uwzgledniajac podstawowa kategorie dobr, to dobra materialne i niematerialne. Niematerialne
postrzegane rowniez w charakterze prestizu, stanowia ciagta walka o dostgp do dobr. O dostgpie do
tych dobr, decyduje wladza, a z nig zwiazana dystrybucja zasobow. Pojawienie si¢ zbiorowosci i
wiladzy, implikuje formy reprezentacji, poprzez jasno zdefiniowany interes. Uzasadnieniem tych
relacji jest ideologia, ktora nadaje interesom wyzszego znaczenia. W takim uktadzie posiadamy dwoch
adresatow wladze jako realizacje tych interesow i pozostale grupy jako drugi adresat. Formy
reprezentacji interesOw sa rozne, wprost zalezne od tego jaki jest charakter interesow grupowych.
Niewatpliwie partia polityczna jest najbardziej wyrazista reprezentacji interesOw poszczegdlnych
grup. Jednak gdy do realizacji celow nie wymagana jest wladza, moga to by¢ stowarzyszenia czy
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ruchy spoteczne. W artykule przedstawig¢ formy reprezentacji interesdw mniejszosci narodowych na
dwoch plaszczyznach ; lokalnej jak i centralnej. Poziom centralny to przyktad fundamentalnej zasady
wspotczesnej demokracji czyli pozytywna zasada dyskryminacji. Poziom lokalny to artykulacja
wlasnych potrzeb, aktywnos$¢ wyborcza, to programy polityczne, to wladza.

Rodzina Radia Maryja jako elektorat
dr hab. Katarzyna Pokorna-Ignatowicz (AK im. F. Modrzewskiego)

Rodzina Radia Maryja to szeroko rozumiani odbiorcy torunskiego radia i zwolennicy jego
dyrektora — o. Tadeusza Rydzyka. Od potowy lat 90. przed kazdymi wyborami i referendami na
antenie Radia Maryja prowadzona jest agitacja wyborcza, a stuchacze okazuja si¢ zdyscyplinowanym
i wiernym elektoratem. Celem referatu jest przesledzenie politycznych sympatii torunskiego radia oraz
ukazanie jego rzeczywistej roli na polskiej scenie politycznej.

Polityczne ugrupowania miodziezowe jako podmioty uczestniczqce
w procesach politycznych — mozliwosci i zagrozenia
mgr Anna Zebrak (UP)

Organizacje mlodziezowe, dzialajace pod egida partii, stanowia staty element polskiej sceny
politycznej. Poziom ich zaangazowania w ksztalttowanie rzeczywistos$ci politycznej jest mocno
zréznicowany, podobnie jak spektrum podejmowanych dziatan. Wokot kazdej partii politycznej
gromadza si¢ sity mlodziezowe, stanowiace wsparcie, ale rowniez zrodto dla odnowy pokoleniowej, a
nierzadko od$wiezenia wizerunku partii. Nasuwa si¢ pytanie, czy awans polityczny w strukturach
mtodziezowych réznych opcji przebiega w podobny do partyjnego sposob i czy jest podporzadkowany
tym samym zasadom? Odpowiedzi na to pytanie dostarczy analiza aktywnoS$ci politycznej czlonkow
pigciu organizacji mtodziezowych: Forum Mlodych Prawo i Sprawiedliwo$¢; Stowarzyszenia ,,Mtodzi
Demokraci”; Federacji Mtlodych Socjaldemokratow; Forum Mtodych Ludowcéw; Milodziezy
Wszechpolskiegj.

Jednym z gléwnych zarzutow, stawianych partiom politycznym w kontekscie relacji na linii
partia — ,,mtodziezowka", jest instrumentalne traktowanie organizacji mtodziezowej i jej cztonkéw w
celu zmaksymalizowania wynikdéw partii politycznej i nalezacych do jej struktur politykow. W tym
miejscu zostanie jednak postawione pytanie, czy organizacja mtodziezowa sama w sobie, nie jest
narazona na instrumentalne traktowanie réwniez przez jej czlonkéw zdeterminowanych wlasna
kariera, dostrzegajacych w fakcie przynaleznosci do niej szans¢ na zbudowanie wlasnego potencjatu
politycznego.

O ile powszechne przeswiadczenie o instrumentalnym traktowaniu organizacji
mtodziezowych przez partie polityczne utrwalaja media i sami mlodzi dziatacze, o tyle drugiej tezy
dowodzi¢ beda prezentowane przyktady indywidualnych $ciezek zawodowych cztonkow organizacji
mlodziezowych, dziatajacych w obrebie polityki.

Instrumentalizm zaréwno zewngtrznych, jak 1 wewngtrznych relacji  organizacji
mtodziezowych moze prowadzi¢ do jej patologizacji i zaburzenia struktury pelnionych przez nie
funkcji spotecznych. Wystapienie zmierza do uzyskania odpowiedzi jakie elementy wpltywaja na
ksztaltowanie mechanizmu awansu politycznego w strukturach mlodziezowych réznych opcji

politycznych.

Srodki masowego przekazu jako forma komunikacji politycznej w trakcie kampanii
mgr Wioletta Wojcik (UHP im. J. Kochanowskiego)

Komunikowanie polityczne jako jeden z obszaro6w komunikacji spotecznej zwiazane zawsze
bylo z instytucjami wtadzy politycznej. Poczatkowo, we wczesnych fazach rozwoju spoteczenstw
mieliSmy z nim do czynienia na poziomie kontaktow interpersonalnych i grupowych za
posrednictwem stowa moéwionego. Wynalezienie alfabetu i pisma spowodowato mozliwo$¢ dotarcia
ze stowem pisanym do szerszego kregu odbiorcow. Wynalezienie druku w potowie XV w., jak i
kolejnych $rodkow masowego przekazu: ksiazki, prasy, radia, kina, telewizji oraz nowoczesnych
medidow wplynelo na jakosciowa zmiang procesu komunikowania politycznego, stajac si¢ za kazdym
razem przetomem w komunikowaniu politycznym. Dziatania podmiotow rywalizacji politycznej
podejmowane zwlaszcza w trakcie kampanii wyborczej rdwniez nie miaty by racji bytu bez procesu
komunikowania si¢ ze spoteczenstwem poprzez $rodki masowego przekazu. Praca bedzie miala za
zadanie odpowiedzie¢ na pytanie: Czy $rodki masowego przekazu sa sprzymierzencem czy tez
wrogiem w walce o gltosy wyborcow?



Partia polityczna jako aktor komunikacji politycznej

Relacje miegdzy dziennikarzami a politykami — wzory zachowan (normy prawne i etyczne)
dr Lucyna Szot (UWTr)

Dziennikarska misja poszerzania wiedzy obywatelskiej, budowania kultury politycznej,
wyjasniania zasad budowania demokracji — w praktyce jest zagrozona zardwno z uwagi na
uwarunkowania ekonomiczne, jak i polityczne. Zasada wolnosci stowa, wolnosci prasy i niezalezno$ci
dziennikarstwa (bez materialnych gwarancji) praktycznie realizowane sa w ograniczonym zakresie.
Typowe sa zjawiska relatywizowania prawdy i sankcjonowania postaw uwzgledniajacych poprawnosc¢
polityczna. Dziennikarstwo zaangazowane politycznie (typowe dla systemow europejskich)
nalezaloby przeciwstawi¢ dziennikarstwu obiektywnemu. Warto dokona¢ analizy norm prawnych i
etycznych modelowo ukazujacych dziennikarstwo niezalezne wobec partii politycznych, ale i w
stosunku do wszelkich grup nacisk, nawet wydawcy czy wiasciciela. W powyzszym kontekscie
uzasadnione jest studium przypadkow wzajemnych relacji pomigdzy dziennikarzami i politykami (z
uwzglednieniem wzordéw — standardow zachowan).

Powyzej wskazane relacje pozwola na wstepna diagnoze — w jakim zakresie dziennikarze
wypelniaja swoje podstawowe funkcje: kontrolna i informacyjna (kontrola zycia politycznego,
pigtnowanie patologii itd.).

Wplyw niektorych czynnikoéw osobowosciowych na dzialalnosé lideréw partyjnych w Polsce
dr hab. Jerzy Sielski (USz)

Za przedmiot niniejszego referatu pragng przedstawi¢ niektore czynniki osobowosciowe
majace istotny wplyw na dziatalno$¢ liderow partyjnych w Polsce. Jedno z najwazniejszych
elementow osobowosci politycznej jest obraz Ja (self-concept), w polskiej literaturze przedmiotu
zwane jaznig (J. Szczepanski). Silne Ja jest niezbednym czynnikiem, ktory daje bodziec do dziatania
(J. Kaczynski. A. Lepper), ale tez ma negatywne nastgpstwa np. daje poczucie wielkosci (narcyzm), a
to czgsto sklania liderow partyjnych do przeceniania zasoboéw politycznych i spotecznych i
organizacyjnych (J. Kaczynski), ale takze lekcewazenia i przeto pozbywania si¢ merytorycznych
politykdéw (np. Zalewski, Ujazdowski) bo maja odmienne zdanie od lidera. Osobowos$¢ Donalda Tuska
jest odmienna od np. J. Kaczynskiego, nie tak silnego Ja jak on. Jest sangwinikiem z elementami
melancholika, przeto jego dziatania sa nierowne. Raz wybucha wieloma propozycjami dziatan, to
znow za jakiS czas obserwujemy zanik dziatania. Tusk jest typowym przedstawicielem
postpolitycznego lidera partyjnego, gdzie marketing polityczny jest na pierwszym miejscu, ale to
wynika z jego charakteru osobowosciowego, W. Pawlak jest od strony osobowos$ciowej potaczeniem
typu silnego (choleryka) z osobowoscia precyzyjnego (melancholika), ktory dusi w sobie swoje
rozterki i prze do przodu niczym precyzyjny czotg nie ogladajac si¢ zbytnio na innych.

Lokalne i ogélnopolskie gazety partyjne jako metoda komunikacji wewngqtrz ugrupowania.
Przyktad Platformy Obywatelskiej
mgr Jakub Olech (UJ)

W swojej prezentacji chciatbym si¢ zaja¢ instytucja gazety partyjnej, jako instrumentu, za
pomoca ktorego dane formacje komunikuja si¢ przede wszystkim ze swoimi czlonkami
rzeczywistymi, a takze potencjalnymi oraz ze swoim elektoratem. Chcg opisa¢ metody powstawania
tych periodykow, sposob i czestotliwos¢ ich wydawania, oraz zidentyfikowac grupg do ktorej trafia.
Chcialbym tez zastanowic¢ si¢ jak duze jest zainteresowanie potencjalnych czytelnikdéw owych gazet
zamieszczona w nich tematyka. Wszystkie te zagadnienia chce zanalizowaé na przykladzie pism
wydawanych przez Platformg Obywatelska, jej dziatalno$¢ wydawnicza jest bowiem bardzo szeroko
zakrojona. Chce skoncentrowaé si¢ na pismach lokalnych, jak ,,MatloPOlska”, ,,POdkarpacie”, czy
pismo Regionu Swietokrzyskiego PO RP, a takze na ogblnopolskiej gazecie PO Pt. ,,POglos”. Czy
wydawnictwa wewnatrzpartyjne moga odegra¢ wigksza rolg w aktywizacji elektoratu, czy tez
poglebiaja jego niechg¢¢ do polityki sztampowymi tekstami upodabniajacymi ich do ,,gadzinéwek™?
W swym referacie chce zastanowi¢ si¢ nad tym problemem i odpowiedzie¢ na powyzsze pytanie.



Rzeczpospolita sporu — spor jako retoryczna strategia komunikacji. Na przykladzie publikacji
poswigconych polityce w dzienniku ,, Rzeczpospolita"
mgr Ewa Modrzejewska (UW)

Rywalizacja Platformy Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci, dwodch partii
lokowanych po prawej stronie sceny politycznej, wplywa na sposdb relacjonowania polityki w
polskich mediach. Na podstawie analizy publikacji prasowych poswigconych polityce mozna
wyodrebni¢ retoryczna strategie komunikacji polegajaca na relacjonowaniu biezacych wydarzen w
kategorii sporu (dalej beda uzywac skrotu ,,strategia sporu”). Wydaje sig, ze jest ona atrakcyjna i dla
dziennikarzy, i dla politykow. Pierwsi wykorzystuja ja, by przyciagnaé uwage odbiorcow
(czytelnikow, stuchaczy, widzow), drudzy probuja zas wzbudzi¢ zainteresowanie mediow.

Istotnym elementem retoryki sporu sa te wypowiedzi politykow, ktorych gtdéwnym celem jest
deprecjacja rywali politycznych. Mozna postawi¢ tezeg, ze aktorzy sceny politycznej wygtaszaja tego
typu akty mowy celowo — z nadzieja, ze zostang one podchwycone przez media.

Dziennikarze t¢ nadzieje ochoczo spetniaja, wykorzystujac kontrowersyjne wypowiedzi jako
zasadnicza czg§¢ materialdéw informacyjnych. Realizuja strategie¢ sporu za pomoca jezykowych oraz
pozajezykowych §rodkéow komunikacji. Do pierwszej grupy zaliczam m.in. czasowniki
wprowadzajace cytaty czy odautorskie komentarze, do drugiej — eksponowanie sporu politycznego w
nagtowkach i innych elementach graficznych gazety.

W referacie omowig werbalne i niewerbalne wyznaczniki deprecjonujacych aktow mowy w
konteks$cie strategii sporu. Sama strategi¢ postaram si¢ opisa¢ za pomoca modelu komunikacji migdzy
partiami politycznymi, mediami i obywatelami. Podstawa materialowa rozwazan beda przyktady
pochodzace z dziennika ,,Rzeczpospolita” z lat 2007—2009.

Medialne fiasko niemieckiego zjednoczenia
dr Agnieszka Szymanska (UJ)

3 pazdziernika 2010 r. przypada 20. rocznica niemieckiego zjednoczenia. W RFN zdazyta juz
dorosna¢ i osiagna¢ petnoletnios¢ cata generacja, ktorej czlonkowie przyszli na $wiat juz w
zjednoczonych Niemczech. Tymczasem, w poprzedzajacym jubileusz 2009 roku, wyniki niemieckich
badan opinii spolecznej nagle ponownie wskazuja na odradzanie si¢ wewnatrz niemieckiego
spoteczenstwa podzialu na tzn. Ossis 1 Wessis (czyli Niemcéw Wschodnich i Zachodnich).
Zjednoczenie z sukcesem dokonane w wymiarze politycznym do dzi§ nie znalazlo wigc
odzwierciedlenia w wymiarze spotecznym. Dlaczego tak si¢ dzieje? Jakie sa przyczyny takiej
trwatosci tego wewnetrznego podziatu?

Celem referatu jest przedstawienie wynikoOw analizy sposobu zarzadzania informacja w
medialnym dyskursie politycznym RFN w odniesieniu do wschodnioniemieckich wydarzen
1989/1990 r. na przyktadzie prasy opiniotworczej. Badaniem objgto blisko siedmiomiesigczny przekaz
(1X.1989-111.1990) dwoch niemieckich, prestizowych mediéw drukowanych, tj. tygodnikow Die Zeit i
Rheinischer Merkur, réznych pod wzgledem $wiatopogladu politycznego. Celem analizy byto
ustalenie, jak te tytuly prasowe informowaly o wydarzeniach zachodzacych w NRD w ogéle, a w
szczegoblnosci, jak linia redakcyjna danego tytulu, nastawienie zespotu redakcyjnego przektadaty sig
na optyke widzenia rzeczywistosci politycznej/spotecznej, czyli, jak linia redakcyjna wptywata na
zawarto$¢ publikowanych treSci? Czy prezentowany przekaz byt w stanie rzeczywiscie zaspokoi¢
zwigkszone potrzeby informacyjne odbiorcow w obu czgéciach przysztych, zjednoczonych Niemiec?
Czy media poprzez swdj management informacyjny rzeczywiscie przyczynialy si¢ do zjednoczenia
takze w wymiarze spolecznym, a nie tylko politycznym?

Wyniki badan sa raczej pesymistyczne. Wskazuja one bowiem jednoznacznie niezwykle
wysoki poziom upolitycznienia dyskursu mediow (wyraznie dyskurs medialny pokrywat si¢ z
dyskursem politycznym najwiekszych partii, czyli CDU i SPD) w zakresie analizowanej tematyki.
Ponadto polityczna linia redakcyjna poszczegdlnych medidéw miata decydujace i kluczowe znaczenie
dla sposobu postrzegania i obrazowania rzeczywistosci wschodnioniemieckich przemian 1989/1990 r.
Wyniki badan wskazuja takze, ze kazde z mediow docieralo do swoich odbiorcow i szerzej — opinii
publicznej — ze swoiscie politycznie uargumentowana treScia i odmiennym przestaniem co do
docelowych rezultatow wydarzen, zachodzacych w Niemieckiej Republice Demokratycznej na oczach
wszystkich Niemcoéw 1 $wiatowej opinii publicznej. W ten sposob media staly si¢ aktywnymi
osrodkami sterowania informacja w procesie komunikacji politycznej RFN w odniesieniu do
wschodnioniemieckiego przetomu politycznego i wyniklego w jego nastgpstwie niemieckiego
zjednoczenia.



Rytual, ,,rytualnosc”, rytualizm we wspolczesnych kampaniach wyborczych
dr Karolina Churska-Nowak (WSNHiD, Poznan)

W swoim wystapieniu chcialabym zwroci¢ uwagg na rytualny aspekt proceséw wyborczych.
Najbardziej specyficznym elementem w warunkach demokracji masowej sa kampanie wyborcze, ktore
oznaczaja kompleks dziatan rywalizujacych w wyborach partii politycznych i kandydatow,
zmierzajacych do pozyskania wyborcow. Mozna dopatrywac sig istnienia form rytualnych wewnatrz
kampanii, badz tez traktowac je w calosci jako przyktady politycznych rytuatdow Probujac wskazaé na
obecno$¢ rytualu wewnatrz kampanii niektére wystepujace w jej ramach zjawiska traktowac bede jako
oddzielne 1 autonomiczne obrzedy (odrgbne rytuaty), okresle takze rytualny (symboliczny,
ekspresywny, komunikatywny) charakter czy aspekt podejmowanych dziatan i czynno$ci
(rytualizacja).

Udziat w rytualnych dzialaniach zmienia czlowieka w obywatela, we wspottworce nowego
fadu. Niewatpliwie jednak funkcja ludyczna jest ubocznym rezultatem teorii racjonalnego wyboru.
Wybory tacznie z kampania wyborcza postrzega si¢ jako swoisty rodzaj magicznego rytuatu
mobilizujacego w wigkszym stopniu sfer¢ emocji niz rozumu. Rytualy polityczne w okresach
kampanii wyborczych stanowia potrzebg tak politykow, jak i spoteczenstwa. Politycy jako element
kultury politycznej odczuwaja potrzebg rytualizacji swoich zachowan za pomoca gestow, stow,
rekwizytow. Spoteczenstwo wykazuje duze zainteresowanie tymi zachowaniami i przez ich pryzmat
ocenia nierzadko dzialalno§¢ polityczna. Dowodem na obecno$¢ rytuatu w okresie kampanii
wyborczej jest cala sfera prezentacji symbolicznej, na ktorej opiera si¢ proces kreowania wizerunku
zgodnie z zalozeniami orientacji marketingowej. Obrzedy polityczne, jak sig¢ aktualnie okazuje, sa,
bowiem bardzo podatne na tendencje teatralne. Odpowiednie formy zachowan politykow, barwy,
stroje, gesty, stowa, dzwigki usypiaja aktywnos¢ i krytycyzm nawet ich zdecydowanych oponentow.
Rytualy umozliwiaja niezmiernie istotna transpozycj¢ wartosci. Sa oparte na gestach, mimice,
odpowiednich rekwizytach, stowie potraktowanym jako $rodek ekspresji estetycznej. Polityczne
dekoracje odgrywaja tutaj nie mniej istotna rol¢ niz ideologia. Formy estetyczne — dzwigk, kolor,
ksztalt, to polityczne media, bez ktorych sprawowanie wiladzy staje si¢ niemozliwe. Mimo, ze
»rytualne wybory” postrzega si¢ coraz krytyczniej, to uznaje si¢ je jako niezbywalny element systemu
demokratycznego poszczegolnych panstw.

Sqdowy zakaz emisji reklamy wyborczej wydany w trybie przyspieszonym — ograniczenie wolnosci
wypowiedzi politycznej, czy uzasadniony instrument ochrony dobrego imienia?
dr Maria Loszewska-Olowska (UW)

Przedmiotem wystapienia ma by¢ proba odpowiedzi na pytanie, o to na ile przySpieszony tryb
wyborczy moze oddzialywa¢ ograniczajaco na debat¢ polityczna, na ile za§ stanowi w petni
przemyslane rozwiazanie stuzace ochronie dobr osobistych, zwlaszcza za$ dobrego imienia. Kwestia
ta, na tle orzeczen wydawanych we wspomnianym trybie, budzi co raz wigcej emocji i co raz wigcej
watpliwosci. Jak si¢ zdaje przyczyna tego stanu rzeczy sa nie tyle istniejace uregulowania prawne, co
sposob ich interpretacji przez sady w procesie stosowania prawa. Analiza wspomnianych wyrokow, z
uwagi na czas i charakter wystapienia, zostanie ograniczona do kilku wybranych i mozliwie
reprezentatywnych. W glownej mierze bedzie si¢ ona koncentrowaé na wypowiedziach (takze
zawartych w reklamach wyborczych) bedacych przedmiotem zaskarzenia przez okreslone podmioty, a
potem badania przez sady (zaréwno orzekajace w I, jak i II instancji). W szczegdlnos$ci przywotane
zostana kryteria, ktorymi kierowaty si¢ wspomniane organy, wyrokujac i orzekajac np. zakaz emisji
okreslonych tresci. W konsekwencji pozwoli to, na sformulowanie ogolniejszych wnioskow
dotyczacych mozliwego wplywu tego rodzaju orzeczen na granice debaty politycznej, w tak
wyjatkowym czasie, jak okres wyborczy.

Kampania wizerunkowa w wyborach do PE w 2009 roku w Polsce — analiza zawartosci telewizyjnej
reklamy politycznej
dr Marek Mazur (US)

Istota problemu badawczego sprowadza si¢ do proby okreslenia charakterystyki kampanii
wizerunkowej glownych polskich partii politycznych w procesie rywalizacji politycznej w wyborach
do PE w 2009 roku w Polsce. W tym celu przeprowadzona zostata analiza zawartosci kontrolowanych
przez nadawcow politycznych przekazoéw wystanych do publicznosci za posrednictwem telewizji
(zar6wno studia wyborcze w TVP oraz platne telewizyjne ogloszenia wyborcze w stacjach
ogo6lnokrajowych). W efekcie mozliwe bedzie sformutowanie wnioskéw na temat wizerunkow partii,
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zarowno od strony problematyki (tresci programow - m.in. problematyka krajowa vs. europejska,
stopnia personalizacji, stopnia ideologizacji/pragmatyzacji, funkcji przekazéw — atak, mobilizacja,
prezentacja programu), jak i formy (argumentacja peryferyjna / centralna, ton negatywny /
pozytywny).

Oblicza polskich partii politycznych w mediach. Analiza materialow internetowych
w kontekscie wyborow do PE
mgr Agnieszka Turska-Kawa (US)

Wystapienie bedzie proba odpowiedzi na dwa pytania w konteks$cie kampanii wyborczej do
Parlamentu Europejskiego. Po pierwsze: czy media petryfikujq uklad dwoch dominujqcych partii czy
tez pluralizujq przekaz informacyjny? Po drugie: Jaki format przekazu dominuje przy poszczegdlnych
partyjnych podmiotach politycznych?

Poszukiwaniu odpowiedzi na te pytania bgdzie stuzyta analiza zawarto$ci materiatow
prezentowanych na trzech glownych platformach internetowych: Onet.pl Wp.pl oraz Interia.pl.
Badaniu zostaty poddane wszystkie materiaty, w ktorych podmiotem byta partia jako catos¢ lub
cztonek danej partii politycznej, ukazujace si¢ we wskazanych miejscach w okresie 5-ciu miesigcy
przed tegorocznymi wyborami do Parlamentu Europejskiego (w godz. 8.00 oraz 20.00). Analiza
zostanie dokonana zar6wno w wymiarze iloSciowym, jak i jakosciowym. IloSciowa pozwoli na
uchwycenie zaleznos$ci pomigdzy ekspozycja i iloScia materialdow a ich podmiotem. Ukaze czy ktory$
z partyjnych podmiotoéw jest szczegolnie gloryfikowany w mediach. JakoSciowa analiza dookresli
podmiot, ale przede wszystkim tres¢ przekazu — czy sa to materialy dyskredytujace inne partie (kogo w
szczegolnosci?), unaoczniajace rézne rodzaje konfliktow czy moze podkreslajace wspdlnote w
dziataniu, entuzjazm i eksperckosc.

Naglosnienie stanowiska polskich partii politycznych wobec Karty Praw Podstawowych przez prase
opiniotworczq
mgr Kamila Majdecka (U Wr)

Naglosnienie stanowiska polskich partii politycznych wobec Karty Praw Podstawowych przez
prase opiniotworcza sprowadza si¢ do wyjasnienia jak polskie media naglosnity problem Karty. Przy
pomocy debaty zaprezentowano poglady i opinie r6znych srodowisk zarowno przedstawicieli rzadu
jak 1 spoteczenstwa dotyczace przyjecia aktu wyrazajacego w 54 artykulach podstawowe wartosci
Unii Europejskiej, jakimi sa: wolnos¢, rowno$¢, solidarnos¢, prawa obywatelskie. Przeprowadzone
badania pozwolity doktadniej przyjrze¢ sig¢ konfliktowi wystepujacemu na scenie politycznej migdzy
partia PO i PiS dotyczacemu przyjecia zapisow Karty Praw Podstawowych. Dzigki otrzymanym
wynikom badan zweryfikowano prawdziwos¢ stawianej hipotezy gldwnej gloszacej, ze "ugrupowania
polityczne tworzace rzad polski sa przeciwne poszerzeniu praw Polakom w stosunku do praw innych
obywateli w panstwach Unii Europejskiej" oraz hipotezy pobocznej prezentujacej, ze "rozdziat IV
Karty "Solidarno$¢" budzi najwigcej zastrzezen ze strony partii Prawo 1 Sprawiedliwosc".
Wykorzystana analiza zawarto$ci udowodnita, ze wspotczesnie media nie zawsze spehiaja
powierzona im misjg, tylko coraz czgsciej stuza interesom politykdéw, ktorzy w ten sposob realizuja
swoje ideologie dostarczajac odbiorcom informacji zgodnie z ich oczekiwaniami i potrzebami.

Strategie partii pozaparlamentarnych

Pozaparlamentarne partie polskiej lewicy. Struktury, programy, formy dzialania
dr Lukasz Tomczak (USz)

Ugrupowania lewicowe tworza w Polsce dos¢ bogata mozaike. Jedynie dwie najwigksze
formacje posiadaja obecnie parlamentarna reprezentacj¢: Sojusz Lewicy Demokratycznej i
Socjaldemokracja Polska. Z po$rod pozostatych jedynie Polska Partia Pracy regularnie samodzielnie
zgtasza kandydatow w wyborach jednak bez efektu.

W referacie, po dokonaniu wyboru, autor poddat analizie nastgpujace ugrupowania: Unia
Pracy, Polska Partia Pracy, Polska Lewica, Racja Polskiej Lewicy, Unia Lewicy Il RP,
Komunistyczna Partia Polski, Polska Partia Socjalistyczna, Demokratyczna Partia Lewicy oraz partia
Zieloni 2004.



Celem autora jest pokazanie réznic i podobienstw jakie wystepuja wérod ,,matych” partii w
zakresie struktury organizacyjnej i prezentowanych programow. Przedstawienie przekladéw prob
zawierania koalicji, przyczyn wyborczych niepowodzen, gtownych obszarow sporu.

Zdaniem autora ugrupowania lewicy sa tak pod wzglgdem organizacyjnym jak i
programowym do siebie podobne, a nawet ,,blizniacze” jezeli si¢ wezmie pod uwage dos$¢ czgste
przyktady ,,tudzaco podobnych” czegsci statutow czy dokumentéw programowych. Cze$¢ ugrupowan
opiera si¢ na jednym gtéwnym aspekcie programu jak np. prawa pracownicze czy postulat Swieckosci
panstwa.

Wszystkie badane partie deklarujg che¢ wchodzenia w porozumienia. Potrzeba konsolidacji
lewicy co jaki§ czas jest obecna w przyjmowanych deklaracja czy wypowiedziach liderow. W
praktyce jest to trudne a tworzenie porozumien czy wyborczych blokow rozbija si¢ o konflikty
personalne, walke o miejsca na listach, badz réznice programowe lub odmienne spojrzenia na
dotychczasowa dziatalnos¢.

W przygotowywanym referacie porusza si¢ takze problem finansowania ugrupowan. Brak
budzetowych $rodkow ogranicza mozliwosci prezentowania swoich pogladow, finansowania kampanii
wyborczych oraz utrzymania struktur partyjnych. Nalezy pamigtaé, ze ugrupowania
pozaparlamentarnej lewicy to formacje nieliczne, bez technicznego zaplecza, co w praktyce ogranicza
mozliwos$¢ dziatalnosci w oparciu jedynie o sktadki partyjne.

Wybory polityczne mniejszosci seksualnych
dr Anna Fratczak (AK im. F. Modrzewskiego)

Tekst wystapienia poswigcony bedzie ewolucji srodowiska skupionego wokot dziatan partii
Zieloni 2004 od chwili zatozenia partii w 2003 roku do wyborow do Parlamentu Europejskiego w
czerwcu 2009. Ugrupowanie, obecne na polskiej scenie politycznej od 6 lat, zaczyna skupiaé w
swoich szeregach coraz szersze grono osob o sympatiach zdecydowanie lewicowych i jednoczes$nie
przyciagac¢ postacie kojarzone do tej pory z ruchem feministycznym. Powstaje zatem pytanie czy
Zieloni beda w stanie, w ciagu kilku nastepnych lat, stworzy¢ na tyle silne i zwarte srodowisko by
moglo si¢ ono peti¢ funkcje nie tyle luznego stowarzyszenia sympatykow ile zaplecza silnej partii
lewicowej.

Zieloni 2004 — reprezentacja nowych ruchow spolecznych na polskiej scenie politycznej
mgr Agnieszka Kwiatkowska (UW)

Partia Zieloni 2004 stanowi istotna nowos$¢ na polskiej scenie politycznej, zardwno jesli
chodzi o podejmowana przez nia problematyke z nurtu lewicowo-libertarianskiego, jak i sposob
organizacji wewngetrznej: strukturg, metody podejmowania decyzji oraz wyltaniania lideréw, a takze
strategie rywalizacji politycznej. Stanowi pierwsze w Polsce ugrupowanie w pelni oparte na zasadach
tzw. Zielonej Polityki. Partia uzyskuje od momentu powstania nieziwlkie poparcie wsrod wyborcow,
jednak biorac pod uwage sukcesy partii o zblizonym profilu w wielu krajach Europy Zachodniej, a od
1989 r. rowniez Srodkowo-Wschodniej, warto uwaznie obserwowac jej rozwoj i dziatalno$é.

Tematyka referatu obejmuje opis S$rodowisk, z ktorych wywodzi si¢ partia oraz
charakterystyke spoteczno-demograficzna jej czlonkéw. Ze wzgledu na niewielkie zwiazki z
dotychczas istniejacymi partiami politycznymi, w ramach Zielonych 2004 do polityki wkroczyla
funkcjonujaca dotychczas w pozainstytucjonalnej sferze polityki grupa aktywistOw organizacji
nowych ruchow spotecznych, dotad podchodzacych do $wiata polityki z niechecig lub przynajmniej
wielka ostroznoscia. Wywarlo to znaczacy wplyw na ksztalt ugrupowania, ciagle wahajacy si¢
pomiegdzy profesjonalna partia polityczna a niesformalizowanym ruchem. W swoim wystapieniu
postaram si¢ przedstawi¢ w jaki sposob zaszczepiano na polskim gruncie ideg potaczenia ideologii
ruchow: ekologicznego, feministycznego, pacyfistycznego, LGBT i alterglobalistycznego w spojny
program polityczny, a takze zobrazowaé wplyw zaplecza politycznego Zielonych na proces
instytucjonalizacji ugrupowania.

Referat oparty jest m.in. na niepublikowanych dotad wynikach badan ankietowych cztonkow
partii z trzech kolejnych Zjazdoéw Delegatow oraz wywiadach poglebionych z jej aktywistami.
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Stronnictwo demokratyczne — miedzy chwalq, a upadkiem
dr hab. Jacek Wojnicki (AH im. Gieysztora)

Stronnictwo Demokratyczne bylo jednym z dwodch ugrupowan sojuszniczych w okresie
rzadow komunistycznych. Reprezentowato interesy inteligencji, rzemies$lnikow, kupcéw. W 1989
roku zaangazowalo si¢ w przemiany demokratyczne, w sierpniu 1989 utworzyto koalicje rzadowa z
KO ,,Solidarno$¢” (razem z ZSL) dajac podstawe rzadowi Tadeusza Mazowieckiego. Poczatek lat 90
oznaczal jednakze porazke dotychczasowej formuly ugrupowania, od 1993 roku SD nie przekraczato
progu wyborczego do Sejmu. Ugrupowanie tworzylo koalicje centrowe (z Unia Wolnosci) w 1997
roku czy centrolewicowe (z SLD) w 2001 roku. Probg reanimacji ugrupowania podjat Pawel
Piskorski, jeden z bylych lideréw PO, wybrany w lutym 2009 roku przewodniczacym Stronnictwa.
Jego plan zaktada przeksztalcenie ugrupowania w parti¢ centroliberalna, nawiazujaca do tradycji UW,
nakierowana na zniechgcony elektorat PO.

Bohaterki drugiego planu? Miejsce feministek na polskiej scenie politycznej
dr Magdalena Mateja (UMK)

Swoje wystapienie pragne rozpoczaé¢ od krytyki wizerunku i strategii komunikacyjnych
polityczek niezwiazanych ze §rodowiskiem feministycznym (m. in. Hanny Gronkiewicz-Waltz). Po
tym krotkim wprowadzeniu nakreslajacym wzorce negatywne, wobec ktorych feministki si¢
dystansuja, chciatabym przej$¢ do zasadniczej czgsci referatu. Interesowaé mnie bedzie dziatalno$ci
Partii Kobiet ukierunkowana na pozyskanie uwagi mediow (wybory do parlamentu w 2007 1.), formy i
kanaty komunikacji tego podmiotu oraz kobiet reprezentujacych srodowisko feministyczne, ale
zwigzanych z innymi partiami lub blokami (np. Zieloni 2004). Podejmg réwniez probe okreslenia
stosunku mediéw do réznorodnych inicjatyw politycznych feministek.

Z przestawionych przez Panstwa zagadnien interesowa¢ mnie bgda zwtaszcza: feministyczne portale
internetowe o charakterze politycznym; formy i kanaty komunikacji Partii Kobiet i innych partii, z
ktorymi utozsamiaja si¢ Srodowiska feministyczne; formy aktywizacji srodowisk kobiecych w celu
zaistnienia lub przetrwania na scenie politycznej; pozyskiwanie zasoboéw stuzacych zaistnieniu i
przetrwaniu feministek na scenie politycznej (finanse, ludzie, media).

Stronnictwo ,, Piast” — w poszukiwaniu tozsamosci politycznej i ideowej
dr Zbigniew Adamowicz (UMCYS)

Geneza Stronnictwa ,,Piast” (konflikt w PSL, utworzenie PSL ,,Piast”, rejestracja Stronnictwa
,Piast”); przywodztwo (wladze) ,,Piasta”; program polityczny (wartoéci ideowe); zaplecze polityczne
(srodowiskowe, elektorat); alianse polityczne; udziat w wyborach (parlamentarnych, samorzadowych,
do Parlamentu Europejskiego, inne formy aktywnosci); podsumowanie.

Strategie marketingowe polskich partii politycznych, a problem znikajqcego wyborcy
dr Agnieszka Walecka-Rynduch (AK im. F. Modrzewskiego)

Jedna z cech marketingu politycznego jest podejmowanie przez partie okreslonych strategii,
majacych pomoc im w wypracowaniu odpowiedniego wyniku wyborczego poparcia. Strategie te
powinny rowniez uksztalttowa¢ odpowiednie zachowania wyborcze obywateli. Zdawatoby sig, ze sa to
mechanizmy logiczne i w zasadzie przewidywalne, ale jak si¢ okazuje nie w naszej rzeczywistoSci
politycznej. Coraz czegsciej publicysSci, politycy i sami politolodzy wskazuja na pewnego rodzaju
wynaturzenie naszej sceny politycznej, mowa tu o amerykanskim wzoru partii typu wyborczego,
nastawionych tylko i wyltacznie na wyborcza rywalizacje. Mowi si¢ o zadziwiajacym braku roéznic w
programach wyborczych o ,,zblizaniu si¢ do centrum”, o klasycznej wymianie postulatdéw wyborczych
prawicy z lewica, przez co powoli przestaja one by¢ rozroznialne dla spoleczenstwa, ktore przeistacza
si¢ w leniwa ,,0opini¢ publiczna”, co za jaki§ czas moze spowodowaé, ze wybory to dla politykow
tylko taki ,,doktadniejszy sondaz”..., patrz wybory do Parlamentu Europejskiego. Absencja wyborcza
jest jednym z mozliwych rodzajéow zachowan politycznych — jak stusznie pisat R. Teixeir ,,fakt, Ze nie
wszyscy biora udzial w wyborach wydaje si¢ zadziwiajacy. Gtosowanie wymaga w koncu niewiele
wysitku (...) przynosi za to wyborcy niewatpliwe korzysci, gdyz dzigki aktowi glosowania
uczestniczy w selekcjonowaniu elit politycznych, a przez to ksztattuje w pewnej mierze polityke,
majaca wpltyw na jego zycie codzienne” — ale nasze spoteczenstwo w tym zachowaniu wyborczym
wydaje si¢ by¢ zagubione, zeby nie powiedzie¢ zgubione.
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Strategie obsadzania pierwszych miejsc na listach wyborczych do PE i ich polityczne konsekwencje
dr Waldemar Wojtasik (US)

Proporcjonalna formuta wyborcza w wyborach do Parlamentu Europejskiego w Polsce
wymusza poszukiwanie i przyjecie przez partie polityczne efektywnych strategii tworzenia list
wyborczych. Szczegélne znaczenie w tym obszarze przypada pierwszym miejscom na listach
poszczegdlnych komitetow wyborczych, ze wzgledu na ich medialna nosnos$¢, preferencje elektoratu i,
mozliwy w przypadku relewantnych ugrupowan, kierunkowy wpltyw na dystrybucje mandatow
parlamentarnych.

Partie polityczne realizuja funkcj¢ selekcyjna w poszukiwaniu kandydatéow do startu w
wyborach powszechnych, ktérzy sa nastgpnie poddawani ogladowi spotecznemu i wyborczemu. W
klasycznym ujeciu prowadzona przez partie selekcja miata dwa gléwne wymiary: merytoryczny i
polityczny. Aspekt merytoryczny zaklada konieczno$¢ posiadania przez kandydata odpowiednich
cech, ktore z jednej strony moga ulatwi¢ generowanie poparcia i w konsekwencji wybor, a z drugiej
predestynuja go do wlasciwego spelniania roli, ktéora wynika z zajmowanego urzedu. Wymiar
polityczny selekcji kandydatow zaktada badz konieczno$¢ cztonkostwa w partii, badZ przynajmniej
ideowa tozsamos$¢ z glownymi warto$ciami, ktore wyznaje partia.

Obecnie, przy tworzeniu list wyborczych, coraz wigksza rolg odgrywa marketing polityczny i
te przestanki z niego wynikajace, ktore pozwalajg zwigkszy¢ szanse poszczegolnych kandydatow jak i
catych list/ Listy wyborcze sg rowniez forma komunikowania partii politycznych z wyborcami oraz
ukierunkowaniem ksztattowania postaw wyborczych.

Strategia wyborcza polskiej lewicy w wyborach do PE 2009
dr Marta du Vall (AK im. F. Modrzewskiego)

,Lewica polska powinna by¢ silnie reprezentowana w Parlamencie Europejskim, zeby

walczy¢ o interesy Polski”! (G. Napieralski). Za realizacje tego celu i przygotowanie kampanii
wyborczej byl/jest odpowiedzialny euroteam w sktadzie piatki dotychczasowych eurodeputowanych
SLD i Unii Pracy (Marek Siwiec, Andrzej Szejna, Bogustaw Liberadzki, Lidia Geringer de Oedernerg
1 Adam Gierek). W og6lnym zarysie program europejski Koalicyjnego Komitetu Wyborczego SLD-
UP oparty jest gtownie o dokumenty Partii Europejskich Socjalistow (drugiej sity w Parlamencie
Europejskim). Jak méwi wiceprzewodniczaca SLD Jolanta Szymanek-Deresz ,, PES i SLD staja si¢
dominujacymi sitami . Partia Europejskich Socjalistow jest bardzo prezna i aktywna”.
Przedmiotem referatu bedzie strategia wyborcza Koalicyjnego Komitetu Wyborczego SLD-UP ze
szczegdlnym uwzglednieniem nowoczesnych srodkéw przekazu i technik marketingu politycznego.
Mozemy obserwowaé, iz poza standardowymi akcjami bilbordowymi, debatami, spotami
telewizyjnymi, = kampania w eurowyborach (w ktérych Polacy maja wybra¢ 50 swoich
przedstawicieli) staje si¢ kampania, w duzej mierze, interentowa. (juz dzi§ mozemy uznaé, ze strona
Sojuszu Lewicy Demokratycznej o eurowyborach jest oceniana najwyzej - strona nosi nazwe
"Euroteam SLD"). Wigkszo$¢ kandydatow ma swoje indywidualne strony internetowe. Walka
wyborcza nie omingta takze portali spotecznosciowych (nasza-klasa, goldenline, facebook). SLD
wykorzystuje w kampanii takze specjalng interaktywna telewizje: TV SLD. Referat ma by¢ okazja do
doglebnej analizy strategii polskiej lewicy w walce 0 elektorat w wyborach do Parlamentu
Europejskiego.

Strategie Prawicy Rzeczypospolitej na rynku politycznym (2007-2009)
dr Krzysztof Kowalczyk

Pojecie strategii partii politycznej 1 rynku politycznego; geneza powstania Prawicy
Rzeczypospolitej; program partii; typologia partii, strategia komunikacyjna; strategia finansowa;
strategia wyborcza (wybory parlamentarne 2007 i do PE w 2009r.).
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